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[INTRODUCAOQ
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A producdo organica é reconhecidamente
importante para a seguranca alimentar e
nutricional da populacdo e para a promo-
¢do de um modelo produtivo sustentavel.
Os produtos organicos sdo cada vez mais
consumidos no Brasil. Em 2018, o mercado
brasileiro de organicos foi de R$ 4 bilhdes,
e vem crescendo 25% ao ano desde 2015
(BRASIL, 2019; ORGANICSNET, 2018).

Na Amazodnia, 60% dos produtos certifi-
cados organicos provém do extrativismo
sustentavel organico (BRASIL, 2019a), cola-
borando para a manutencdo, consolidacdo
e recuperacdo de florestas (Fundo Amazo6-
nia/GlZ, 2012). Apesar de representar 10%
da producdo organica certificada no Brasil
(BRASIL, 2019a), a Amazdnia ainda é pouco
estudada em termos de producdo, certifica-
¢do e consumo de organicos.

Apesar de poucos estudos, observa-se que

que ocorrem com regularidade, sendo 37 no
Para, 28 no Acre, 8 no Amazonas e 5 no Ama-
pa (BRASIL, 2015).

Deste total, estima-se que cerca de 23
feiras comercializam produtos organicos
(BRASIL, 2015).

Considerando a importancia destes espa-
cos de comercializacdo e seu potencial de
fortalecer a agricultura familiar gerando
beneficios socioecondmicos e ambientais,
o Projeto Mercado Verde e Consumo Sus-
tentavel promoveu a presente pesquisa
objetivando gerar subsidios para a defini-
¢do de estratégias capazes de contribuir
para mudancas nos padrdes de produ¢do
e consumo na regiao.

O estudo foi realizado em 5 (cinco) muni-
cipios amazonicos: Rio Branco-AC, Manaus
-AM, Macapé-AP, Belém-PA e Santarém-PA.

os estados amazdnicos possuem importan- GERAGAO DE RENDAE
SEGURANCA  GARANTIA DE OFERTA DE

tes redes de orgdnicos, responséveis por ALNENTARET g To=SAtRREE ko
NUTRICIONAL DE GENERO

Sistemas Participativos de Garantia (SPG), e
pela organizacdo de feiras, muitas vezes os
principais canais de comercializacdo de pro-
dutos organicos na regido. Elas tem enorme
importancia no abastecimento alimentar e
na geracao de emprego e renda por meio de

cooperativas ou associagdes da agricultura
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Fordalecimento das
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OFERTA DE CONSCIENTIZAGAO

PRODUTOS DA SOCIO- ‘
BIODIVERSIDADE

SOBRES 0S TEMAS: AGRO-
ECOLOGIA, ORGANICOS E
SOCIOBIODIVERSIDADE

familiar. Estima-se que no Acre, Amazonas,

RELACAQ DE
CONFIANCA ENTRE
CONSUMIDORES E

PRODUTORES

Amap4 e Pard existam atualmente 78 feiras,
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IMETODOLOGIA

CIDADES c‘.:

PESQUISADAS MACAPA 8419 JUN

(2018) % AN RE EM 19A 23 JUN
SANTAREM iy 8JUNASJUL

5E23JUN ( 4

8 E29 JUN RIO BRANCO

INSTRUMENTOS GRUPOS

DE PESQUISA PESQUISADOS

Entrevistas com formularios /16 FEIRAS E SEUS ORGANIZADORES

estruturados com perguntas p 120 reirANTES

abertas, semiabertas e fechadas. \/ 176 consuMIDORES

A PARTIR DA PERCEPCAO DOS ATORES LOCAIS NOS MUNICIPIOS
VISITADOS, ESTE ESTUDO DENOMINA AS FEIRAS DA SEGUINTE FORMA:

Feira agroecolagica Feira organica

Espaco que propicia a venda de produtos Espaco que propicia a venda de produtos
provenientes da agricultura familiar, com com garantia de conformidade organica a
praticas agroecolégicas, mas sem garantia partir de Sistemas Participativos de Garantia
de conformidade organica. (SPG) e Organismos de Controle Social (OCS).

ai. pansies Ralmundo Benicio 08 melo
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FEIRA AGROECOLOGICA DA AGROUFAM EM MANAUS. FEIRA DE PRODUTOS ORGANICOS EM RIO BRANCO.
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Em Belém, a quantidade de feiras de produtos ciacdo é formada por 23 produtores rurais.

organicos vem aumentando e, assim, a opor- Todos fazem parte de uma Organiza¢do de
tunidade de valorizacdo e reconhecimento Controle Social (OCS), o que possibilita a ven-
da importancia da producdo familiar. Estas da direta dos produtos organicos. J4 a Feira
feiras tém sido procuradas por consumidores Organica da Universidade Federal Rural da
que buscam produtos mais saudaveis. A Feira Amazonia (UFRA) é organizada pelo seu Gru-
da Praca Brasil, por exemplo, surgiu a partir po de Extensao em Reforma Agréria. Nela, to-
da Semana do Alimento Organico, em 2007. dos os agricultores fazem parte de uma OCS.
Desde entdo, essa e outras feiras da cidade de A feira do Banco da Amazdnia (BASA), tam-
Belém tem se constituido como espacos de bém incluida neste estudo, é organizada pelo
referéncia de vendas de produtos organicos. préprio banco para os seus colaboradores,
As Feiras Organicas da Praca Brasil e da Pra- ou seja, ndo é uma feira aberta ao publico.
ca Batista Campos sdo organizadas pela As- Ela acontece em uma sala de um prédio com
sociacdo Parad Organico desde 2010. A asso- toda a estrutura do banco.

LOCALIZA(;AO E PERIODICIDADE

Pl 7 Feira Orgdnica-
Bafado A ‘ : " Batista Campos - ;
Guajara Feira' Orgéhita 2
. PracaBrasil .

1000 km
—_—

.............. = e 1 e e e i 5
- Organica = =~ - - Feira
-~ . doBasa ’ . Agroecologica
p (128 TR ‘da UFRA
; ] .‘,’r.«, '
Semanal & L
Quinzenal @
Mensal @

Rio Guama

7
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Perfil das feiras e | FEIRANTES

DISTRIBUICAO (35 FEIRANTES EM 4 FEIRAS)

6 BASA . QSe.mana; =
~ uinzena
¢ BANCO DAAMAZONIA Mensal @

Organizador &3

6 UFRA* i

& UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DA AMAZONIA

23 PracaBrasil™ A

& ASSOCIACAO PARA ORGANICO

23 Batista Campos** A

& ASSOCIACAO PARA ORGANICO

* Afeira da UFRA pode ser considerada agroecolégica pois vende
produtos provenientes da agricultura familiar, com praticas
agroecoldgicas, mas sem garantia de conformidade organica.

** S30 0s mesmos feirantes.

Feirantes que
também sdo
produtores

PRODUTOS Alf
MAIS VENDIDOS ace
Couve
Cheiro verde
Galinha caipira
Mamdo
Ovos
Banana
Cebolinha
Todos os feirantes
disponibilizam Limdo
sacolas pldsticas
para embalagens Chicéria

|\




CARACTERISTICAS GERAIS

(v L)

77* 31%
Feirantes Participam de Possuem Possuem Vendem também
mulheres associagéo ou certificacdo Declaracédo para o PNAE -
cooperativa orgdnica OCS de Aptidao ao Programa Nacional de
PRONAF (DAP)* Alimentacdo Escolar

*Exceto na feira
da UFRA =67%

FATURAMENTO MEDIOPOS FEIRANTES EM UM DIA
DE FEIRA (% EM RELACAO AO SALARIO MINIMO)

78* 78* 78*
29%
UFRA Batista Praca BASA Saldrio
Campos Brasil minimo

Fonte: dados declarados pelos feirantes.

DESPESAS MAIS CITADAS

PARTICIPACAO DA FEIRA NA RENDA
PELOS FEIRANTES

MENSAL DA FAMILIA DO FEIRANTE

]}
sanicatorte || N 3 W"& dox
- proditos, axa do
de 20%a 500 (D 13" ponto

”n
menos de 20% | 25% emﬁafaguw
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Perfil dos | CONSUMIDORES

CARACTERISTICAS GERAIS

=
82%

Recebem acima Sdo Média de Entre os que tem Praticam

de 3 saldrios aposentados integrantes filhos na escola, esportes
por més na familia 95% estudam em
escola particular

ASPECTOS MAIS CITADOS PELOS
CONSUMIDORES QUE OS MOTIVAM
A COMPRAR NAS FEIRAS

" Z. e e Wi&,
gmceazwmfo‘

agﬁwu@ﬁm@wm&w

FAIXA ETARIA DOS
CONSUMIDORES
ENTREVISTADOS

EM BELEM (31)

até 25 anos _ 41%
25a 35 anos - 9%
36 a 45 anos . 6”

acima de 45 anos | 44%

PRODUTOS MAIS
PROCURADOS PELOS
CONSUMIDORES

Legumes

Frutas

Folhagens /

RANKING DAS FEIRAS EM RELACAO
AO MAIOR VALOR MEDIO GASTO
POR CONSUMIDOR (POR DIA)

.

10

BASA UFRAe Batista
Praca Brasil  Campos

|\



MOTIVOS PELOS QUAIS AS FEIRAS DE PRINCIPAIS

BELEM SE DESTACAM NA OPINIAO DOS MELHORIAS
CONSUMIDORES (% DE CITACAQ) SUGERIDAS
Organizagdo - 9% "
quatidade (N 15* infracstrutura,
Localizacéo (I 2+ variedade e

° n
Por ter orgdnicos | 26* Wajo\

CERTIFICACAO MOTIVOS DA PREFERENCIA
POR PRODUTOS CERTIFICADOS
OU COM ALGUM SELO

; no Fmﬂtfo e
Disseram ter Acham .
o costume importante wgﬁe

de comprar certificacdo A

orgdnicos ou selo a 4o s W
QUEM MAIS INFLUENCIA A DECISAO DO
CON§UMIDOR DE COMPBAR PRODUTOS CONSUMIDORES
ORGANICOS, AGROECOLOGICOS 9U DA ENTREVISTADOS Nf\S
SOCIOBIODIVERSIDADE EM BELEM FEIRAS DE BELEM
" of)e
@amc&aﬁu,
.9 ’ 28'% dos 45
. ' cima dos 45 anos
mfeme'ﬁ e W
homens Ganha acima de
5 saldrios minimos
67%
Tem ensino superior

Sdo mulheres

frequentam a feira
semanalmente

1
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O crescimento urbano vem dinamizando fez surgir as feiras nos bairros Buritizal,

o comércio local e promovendo a inser¢do Jardim Felicidade e no centro da cidade
dos produtores rurais nas feiras espalha- de Santana. Com isso, a oportunidade de
das em Macap4d e Santana. Historicamen- um novo modelo de negdcio se abre para
te, na medida em que os agricultores acu- os agricultores familiares, estimulando a
mulavam experiéncia de mercado, foi-se producdo e proporcionando a infraestru-
ampliando os pontos estratégicos de dis- tura basica da rede de abastecimento de
tribuicdo dos produtos agricolas, o que alimentos (Segovia, 2011).

LOCALIZACAO E PERIODICIDADE

A

Feira do Jardim
Felicidade

Feirade
Santana

Feirado
Buritizal

"

1000 km
—_
Semanal Feirada
Quinzenal Fazendinha
Mensal

12

|\



Perfil das feiras e | FEIRANTES

DISTRIBUICAO (362 FEIRANTES EM 4 FEIRAS)

12 Fazendinha A goemanal &
& ASSOCIACAO DOS PRODUTORES Mensal @
DO MINI POLO DA FAZENDINHA

Organizador ¥

60 Jardim Felicidade A

& SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO RURAL

200 Buritizal [

¥ SECRETARIA DE DESENV. RURAL

90 santana @

& SECRETARIA DE DESENV. RURAL

Todas as feiras de Macapd sdo agroecolégicas. Vendem Felrat:r’tes qye
produtos provenientes da agricultura familiar, com praticas tambem sao
agroecoldgicas, mas sem garantia de conformidade organica. produtores

PRODUTOS  pimenta de cheiro [ LI &
MAIS VENDIDOS . .&.
Cheiro verde [N

Limdo

Couve

Alface

Banana
Chicéria
Macaxeira

Farinha de mandioca

Pepino

13
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CARACTERISTICAS GERAIS

C
( v
60% 98*
Feirantes Participam de Possuem Disponibilizam
mulheres associagéo ou Declaracéo sacolas pldsticas
cooperativa de Aptiddo ao para embalagens
PRONAF (DAP)
FATURAMENTO MEDIO 108%
DOS FEIRANTES EM UM DIA
DE FEIRA (% EM RELACAO
AO SALARIO MINIMO)
63%
58%
26"
Fazendinha Jardim Buritizal Santana Saldrio
Felicidade minimo

Fonte: dados declarados pelos feirantes.

PARTICIPACAO DA FEIRA NA RENDA
MENSAL DA FAMILIA DO FEIRANTE

mais de 50% - 16”
de20%a50% [J 19*

menos de 20% |_ 5%

14
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DESPESAS MAIS CITADAS
PELOS FEIRANTES

']

dos

prodifose

oo
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Perfil dos | CONSUMIDORES

CARACTERISTICAS GERAIS
=
100%

Recebem acima de 3 Média de Tem filhos na Praticam Sdo professores
saldrios minimos por més*  integrantes escola (a maioria esportes e funciondrios
* Exceto na Fazendinha, onde a porcen- 1@ amilia estuda em publicos

tagem cai para 36% nesta faixa de renda. escola pﬂbllca)
ASPECTOS MAIS CITADOS FAIXA ETARIA DOS
PELOS CONSUMIDORES CONSUMIDORES
QUEOS MOTIVAMA ENTREVISTI’\DOS
COMPRAR NAS FEIRAS EM MACAPA (50)

" até 25 anos ' 2%
6""”6. £ 250350n0s (N >
(] %
. " 36 a 45 anos I 4
e kat "Me acima de 45 anos I 12%

PRODUTOS MAIS RANKING DAS FEIRAS EM RELACAO
PROCURADOS PELOS AO MAIOR VALOR MEDIO GASTO
CONSUMIDORES POR CONSUMIDOR (POR DIA)

Frutas

Farinha

Legumes

3|

Santana Buritizal Jd. Felicidade Fazendinha

Folhagens

15
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MOTIVOS PELOS QUAIS AS FEIRAS DE
MACAPA SE DESTACAM NA OPINIAO
DOS CONSUMIDORES (% DE CITACAO)

Variedade . 9%
Preco . g
Qualidade [ 18%
Atendimento | 24”

Localizagdo |

5 8%

PRINCIPAIS
MELHORIAS
SUGERIDAS

gewe WE
apropriado

CERTIFICACAO

Acham
importante
certificacdo

ou selo

Disseram ter
o costume
de comprar
orgdnicos

MOTIVOS DA PREFERENCIA
POR PRODUTOS CERTIFICADOS
OU COM ALGUM SELO

'“ ecfa:a‘f:
ualidade o do. s

QUEM MAIS INFLUENCIA A DECISAO DO
CONSUMIDOR DE COMPRAR PRODUTOS

ORGANICOS, AGROECOLOGICOS OU DA
SOCIOBIODIVERSIDADE EM MACAPA

"m ° e E' )
@am’&'ameamignu

6%
homens

dos consumidores
frequentam a feira
semanalmente

16

|\

Sdo mulheres

CONSUMIDORES
ENTREVISTADOS NAS
FEIRAS DE MACAPA

85%

Tem entre 25 e 35 anos

85%
Ganhaentre3e5
saldrios minimos

98%
Tem superior
completo




Feiras de | MANAUS

ORGANICAS E AGROECOLOGICAS

Em Manaus, a feira organica coordenada (UFAM) — que ocorre mensalmente — é maior
pela Associacdo dos Produtores Organicos do que as outras e seus organizadores tem a
do Amazonas (APOAM), com apoio Rede Ma- perspectiva de torna-la organica. Vale desta-
niva de Agroecologia (REMA), é uma referén- car as feiras de Manaus no que diz respeito
cia. H3 também uma interessante experién- aos espacos de cunho cultural nas areas de
cia da parceria publico-privada da REMA com alimentacdo e convivéncia.

o Mercado Vitello, onde foi estabelecida uma No Amazonas, também esta presente o (ini-
feira no estacionamento do mesmo. co Organismo Participativo de Avaliacdo de
A feira do INCRA tem bom espaco para cres- Conformidade (OPAC) organica da Regido
cimento, é bem organizada e possui um local Norte, a partir dos trabalhos da REMA, o que
agradavel de convivéncia. Ja a feira agroeco- permite a comercializacdo de produtos orga-
l6gica da Universidade Federal do Amazonas nicos para outros canais além das feiras.

LOCALIZACAO E PERIODICIDADE

Feira Organica

do INCRA .
‘ Feira Agroecolégica
Feira Organica da Agroufam

do Mercado Vitello

1000 km
—_—

Feira Organica
da APOAM

P

Semanal A\’ }

Mensal @

17
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Perfil das feiras e | FEIRANTES

DISTRIBUICAO (182 FEIRANTES EM 4 FEIRAS)

2 0 Vitello A Semanal A

& ADS Mensal @

Organizador ¥

12 INCRA A

& REMA, INCRA, ADS, IDAM

20 AroAaM A

¥ REMA,APOAM

130 Agroufam @

& UFAM, REDE PORANGA, APROARTE, INSTITUTO ACARIQUARA

Em Manaus foram pesquisadas 3 feiras organicas, com garantia de conformidade organica, e 1 feira agroecolégica, com produtos
da agricultura familiar e praticas agroecoldgicas. Todas as feiras sdo reconhecidas como orgdnicas, exceto a da Agroufam que é
reconhecida como “agroecolégica” ou feira da producdo familiar.

PRODUTOS Alface
MAIS VENDIDOS o

Limao

Ricula

Banana

Chicoéria

Couve

Macaxeira

Disponibilizam Cheiro verde
sacolas pldsticas Espinaf

para embalagens. Spinaire
Materiais como rede e isopor também s&o M ~

usados, com menor frequéncia. amao
18
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CARACTERISTICAS GERAIS

Feirantes fazem parte de Possuem
mulheres alguma associagdo  Declaracéo
ou cooperativa* de Aptiddo ao
*Exceto na Agroufam com PRONAF (DAP)

83% dos feirantes.

Vendem para o Vendem
PAA (Programa para o CSA

de Aquisigédo
de Alimentos)

FATURAMENTO MEDIOPOS FEIRANTES EM UM DIA
DE FEIRA (% EM RELACAO AO SALARIO MINIMO)

55%

‘ 27% ‘ 27%

58%

INCRA Vitello APOAM

Agroufam Saldrio
minimo

Fonte: dados declarados pelos feirantes.

PARTICIPACAO DA FEIRA NA RENDA
MENSAL DA FAMILIA DO FEIRANTE

é a dnica fonte - 19%

mais de 50% _ 27
de20%a50% | 39%
menos de 20% | 15%

19

|\

DESPESAS MAIS CITADAS
PELOS FEIRANTES

“Eransporte dos
szxfou&uw&;"
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Perfil dos | CONSUMIDORES

CARACTERISTICAS GERAIS

Recebem acima Média de Consumidores Praticam Trabalham
de 3 saldrios integrantes com filhos em esportes na drea
minimos por més na familia escola particular agroambiental
ASPECTOS MAIS CITADOS PELOS FAIXA ETARIA DOS
CONSUMIDORES QUE 0OS MOTIVAM CONSUMIDORES
A COMPRAR NAS FEIRAS ENTREVISTADOS
EM MANAUS (54)

" , X até 25 anos _ 34%
d‘a‘u&' MM 25a 35 anos - 24"

e KO*WW Ja " 36 a 45 anos . g

a?l‘iu(,&um ga”u.&.al" acima de 45 anos | 33%

PRODUTOS MAIS RANKING DAS FEIRAS E!VI RELA(;I"\O
PROCURADOS PELOS AO MAIOR VALOR MEDIO GASTO
CONSUMIDORES POR CONSUMIDOR (POR DIA)
Temperos

Legumes

Frutas

Folhagens ‘ |

APOAM INCRA  AGROUFAM VITELLO

20
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MOTIVOS PELOS QUAIS AS FEIRAS DE
MANAUS SE DESTACAM NA OPINIAO
DOS CONSUMIDORES (% DE CITACAO)

Qualidade

Preco
Variedade
Confianca

Atendimento/producgdo familiar

I 2%

. Y i
- 11%
|_ 13%
I_ 17%

Produtos orgénicos | 20*

Localizagéo |

PRINCIPAIS
MELHORIAS
SUGERIDAS

5 6%

CERTIFICACAO

Acham
importante
certificacéo

ou selo

Disseram ter
o costume
de comprar
orgdnicos

pocu@uaa,

MOTIVOS DA PREFERENCIA
POR PRODUTOS CERTIFICADOS
OU COM ALGUM SELO

# “M”E'M'.“;é:mﬁ
oia e garantin

QUEM MAIS INFLUENCIA A DECISAO DO
CONSUMIDOR DE COMPRAR PRODUTOS

ORGANICOS, AGROECOLOGICOS OU DA
SOCIOBIODIVERSIDADE EM MANAUS

" EZ’ ‘.; ° E
Wﬁ S N
e redes sociais

35%
homens

21
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CONSUMIDORES
ENTREVISTADOS NAS
FEIRAS DE MANAUS

43%

Acima de 35 anos

51%
Ganhaentre3e 10
saldrios minimos

80%
Tem superior

Sdo mulheres completo




Feiras de |RIO BRANCO

No Acre, a Feira de Produtos Organicos,
criada em 1998, acontece todos as sextas-
feiras e sdbados no centro de Rio Branco,
organizada pela Associacdo de Certificagao
Socioparticipativa da Amazénia (ACS Ama-
zbnia) , que vem promovendo a garantia
do processo de certificacdo diferenciada,
com apoio de instituicdes, comunidades e
consumidores. Os produtos sdo provenien-
tes de agricultores familiares dos munici-

pios de Rio Branco e Porto Acre. Eles sdo

LOCALIZACAO E PERIODICIDADE

1000 km

Semanal A

ORGANICAS E AGROECOLOGICAS
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assentados da reforma agraria engajados
no processo de conversdo da agricultura
convencional hd mais de 12 anos. Ja a Feira
Horta Nativa que ocorre em frente a sede
do INCRA acolhe produtos organicos e con-
vencionais e é organizada pela Associagao
Machado Almeida. A Feira Horta Nativa
conta com produtores do Projeto de As-
sentamento Zaqueu Machado, municipio
de Capixaba, que fica a cerca de 84 km de

distancia de Rio Branco.

Feira Horta
Nativa




Perfil das feiras e | FEIRANTES

DISTRIBUICAO (35 FEIRANTES EM 2 FEIRAS)

Feira de Produtos A Semanal A
23 Orgdnicos Organizador ¥
& ACS, MAPA, SAFRA, WWF

12  Feira Horta Nativa A

& PRODUTOR

Em Rio Branco foram pesquisadas 1 feiras organica,
com garantia de conformidade orgdnica, e 1 feira
agroecoldgica, com produtos da agricultura familiar
e praticas agroecologicas.

Feirantes que
também sdo
produtores

PRODUTOS  cheiro verde | *"

MAIS VENDIDOS

Banana

Alface |

Couve

Laranja

Abébora
Chicoria
Galinha caipira
Goma

Mamdo
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CARACTERISTICAS GERAIS

-

[\ GAY,

{L' ll‘ ]l Q-?/

56% 25% 100*
Feirantes Participam de Vendem seus Disponibilizam
mulheres associagéo ou rodutos para o PNAE  sacolas pldsticas

cooperativa 5’rograma Nacionalde para embalagens

Alimentacdo Escolar)

FATURAMENTO MEDIO DOS FEIRANTES
EM UM DIA DE FEIRA (% EM
RELACAO AO SALARIO MiNIMO)

62%
45%
Feira Horta Nativa Feira de Produtos Saldrio
Orgadnicos minimo
Fonte: dados declarados pelos feirantes.
PARTICIPA(:J\O DA FEIRA NA RENDA DESPESAS
MAIS CITADAS

MENSAL DA FAMILIA DO FEIRANTE

mais de 50% - 19%
se20ss0vs D 57

menos de 20% I_ 6”
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Perfil dos | CONSUMIDORES

CARACTERISTICAS GERAIS

N O
= e
56" 65"
Recebem acima Sdo Média de Tem filhos na Praticam
de 3 saldrios aposentados integrantes escola (destes, esportes
por més na familia 1/3 estuda em
escola privada)
ASPECTOS MAIS CITADOS FAIXA ETARIA DOS
PELOS CONSUMIDORES CONSUMIDORES
QUE OS MOTIVAMA ENTREVISTADOS EM
COMPRAR NAS FEIRAS RIO BRANCO (23)
até 25 anos . 4
25a 35 anos 9%
n o ’ -
%uw&Ma, satide 36a45anos [ 13*
] ,
e M &om acima de 45 anos | 74

PRODUTOS MAIS
PROCURADOS PELOS
CONSUMIDORES

Legumes

Frutas

Folhagens /

RANKING DAS FEIRAS EM RELACAO
AO MAIOR VALOR MEDIO GASTO
POR CONSUMIDOR (POR DIA)

Feira Horta Feira de Produtos
Nativa Orgénicos
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MOTIVOS PELOS QUAIS AS FEIRAS DE
RIO BRANCO SE DESTACAM NA OPINIAO
DOS CONSUMIDORES (% DE CITACAO)

Variedade - 9%
Localizagéo - g%
Atendimento/producéo familiar - 17

Por ter orgénicos |

PRINCIPAIS
MELHORIAS
SUGERIDAS

iasglrafure,
Wﬂ os

43%

CERTIFICACAO

MOTIVOS DA PREFERENCIAPOR
PRODUTOS CERTIFICADOS
OU COM ALGUM SELO

‘o

Disseram ter
o costume
de comprar
orgdnicos

Acham
importante
certificacdo

ou selo

frequentam 8
afeira conﬂwumenfow@ne

semanalmente
a aua Mﬂlﬂa

QUEM MAIS INFLUENCIA A
DECISAO DO CONSUMIDOR

DE COMPRAR PRODUTOS
ORGANICOS, AGROECOLOGICOS
OU DA SOCIOBIODIVERSI-
DADE EM RI0O BRANCO

gamwu/

muufu

35%
homens
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Sdo mulheres

CONSUMIDORES
ENTREVISTADOS NAS
FEIRAS DE RIO BRANCO

80%

Acima de 45 anos

47%
Ganhaentre3e 10
saldrios minimos

40%
Tem superior
completo




Feiras de |SANTAREM

Em Santarém, as estratégias de comercia-
lizacdo dos produtos orgénicos foram cria-
das com apoio dos técnicos da EMATER em
parceria com outras instituicdes para pro-
mover a capacitacdo dos produtores que ja
cultivavam organicos, porém comercializa-
vam seus produtos como convencionais.

Em parceria com o MAPA, o SEBRAE e a
Universidade Federal do Oeste do Pard
(UFOPA), os produtores criaram a comis-
sdo de organicos. A partir dai, a primeira
estratégia de venda coletiva foi com a cria-

¢do da Feira de Organicos, em 2012. Os

LOCALIZACAO E PERIODICIDADE

1000 km

Semanal A

ORGANICAS E AGROECOLOGICAS
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desafios enfrentados levaram a criacdo da
Organizacao de Controle Social (OCS) que
favoreceu a certificacdo dos produtores
em 2013 e 2014 e aumentou a confianca
do consumidor em relagdo aos produtos.

Os produtores decidiram também formar
a Associacdo Tapajos Organicos, buscan-
do ampliar a producdo comercializada e
se tornar um coletivo para reivindicar me-
Ihorias. A estratégia de vender os produ-
tos orgdnicos através das feiras tem favo-
recido o contato direto entre produtores e

consumidores (Silva, 2015).

A

Feirada Aﬁricultura
Familiar




Perfil das feiras e | FEIRANTES

DISTRIBUICAO (33 FEIRANTES EM 2 FEIRAS)

Feira dos Produtores A Semanal A

1 8 Or, gﬁnicos Organizador

& EMATER
Produtos comercializados
pela Associagdo Tapajés Organicos

Feira da Agricultura A
15  Familiar

& UFOPA
Produtos comercializados pela Amabela,
Tapajos Organico, Coomaplas e Coofam.

Em Santarém foram pesquisadas 1 feira organica, com garantia
de conformidade organica, e 1 feira agroecolégica, com produtos
da agricultura familiar e praticas agroecolégicas.

Feirantes que
também sdo
produtores

PRODUTOS Ovos
MAIS VENDIDOS

Macaxeira

Farinha

Castanha do Brasil

Couve

Goma

Beiju

Banana
Disponibilizam

sacolas pldsticas Cheiro verde

para embalagens

Laranja
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CARACTERISTICAS GERAIS

Feirantes Participam de Apenas 1 feira - a Feira
mulheres associagéo ou e Produtos Orgdnicos
cooperativa - possui seus feirantes
certificados (OCS)
FATURAMENTO MEDIO

DOS FEIRANTES EM UM DIA
DE FEIRA (% EM RELACAO
AO SALARIO MiNIMO)

32% 32%
. Feirada _ . Feira de Produtos Saldrio
Agricultura familiar Orgdnicos minimo
Fonte: dados declarados pelos feirantes.
PARTICIPA(:J\O DA FEIRA NA RENDA DESPESAS
MENSAL DA FAMILIA DO FEIRANTE MAIS CITADAS

é a dnica fonte _ 27%
is de 509 "’ cﬂou
mais de 50% - 5 , e

de 20%a 50% | 63 emﬁaeagwd,"

menos de 20% I_ 5%
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Perfil dos | CONSUMIDORES

CARACTERISTICAS GERAIS

N O
lk% N
67% 39%
Recebem acima Sdo Média de Tem filhos na Praticam
de 3 saldrios funciondrios integrantes escola. Destes, a esportes
minimos por més publicos na familia maioria estuda em
escola privada

ASPECTOS MAIS FAIXA ETARIA DOS
CITADOS PELOS CONSUMIDORES
CONSUMIDORES ENTREVISTAQOS EM
QUE OS MOTIVAMA SANTAREM (18)

COMPRAR NAS FEIRAS

T
- T
acima de 45 anos | 22%

PRODUTOS MAIS
PROCURADOS PELOS
CONSUMIDORES

Castanhas

Frutas

Legumes

RANKING DAS FEIRAS EM RELACAO
AO MAIOR VALOR MEDIO GASTO
POR CONSUMIDOR (POR DIA)

Folhagens

Feira de Produtos Feirada
Orgénicos Agricultura Familiar
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MOTIVOS PELOS QUAIS AS FEIRAS DE PRINCIPAIS
SANTAREM SE DESTACAM NA OPINIAO MELHORIAS
DOS CONSUMIDORES (% DE CITACAO) SUGERIDAS

Qualidade . 11%

" ° ‘! ‘!
Atendimento/producdo familiar - 17* (]

Por terorganicos | 56% m@ﬁaufmﬁwa. e
o n
Localizagio | s local apopw.zﬁo

CERTIFICACAO MOTIVOS DA PREFERENCIA
POR PRODUTOS CERTIFICADOS
OU COMALGUM SELO

(
%ﬂﬂ.&w e
Disseram ter Consideram Acham
o costume importante saber  importante wumn
de comprar a procedéncia certificacdo '

o d 4
orgdnicos os produtos ou selo m&u&e

QUEM MAIS INFLUENCIA A DECISAO DO

CONSUMIDOR DE COMPRAR PRODUTOS CONSUMIDORES
ORGANICOS, AGROECOLOGICOS OU DA ENTREVISTADOS NAS
SOCIOBIODIVERSIDADE EM SANTAREM FEIRAS DE SANTAREM

4doclaid, @ami&'aﬁu/ 50%
° " Entre 36 e 45 anos
g 64%
229
homen/sa Ganhaentre3e 10
saldrios minimos
86%

Tem superior

Sdao mulheres completo

frequentam a feira
semanalmente
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| RECOMENDACOES

Os resultados aqui apresentados com-
péem um banco de dados disponivel para
0s parceiros e apoiadores do projeto, que
poderd ser constantemente alimentado e
adaptado, com a ampliacdo da pesquisa
para outras feiras e municipios.

Ainda, esses resultados subsidiaram o
debate promovido durante oficinas téc-
nicas realizadas com as redes estaduais
de organicos e atores locais por meio das
camaras, comités e colegiados estaduais
de comercializacdo criados no ambito do

projeto Mercados Verdes.

INFORMACAO E CONHECIMENTO

@ Definir estratégias integradas para
lidar com os desafios relacionados
a oferta e demanda de produtos de

origem organica e/ou agroecolégica;

Criar estratégias de comunicacdo
eficientes para os diversos publicos
(agricultores, gestores locais, técnicos,

consumidores, etc);

PARA O FORTALECIMENTO DAS FEIRAS ORGANICAS E AGROECOLOGICAS

32
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Estes espacos de didlogo permitiram a va-
lidacdo dos resultados do estudo e a cons-
trucdo conjunta de recomendacgdes visan-
do o fortalecimento das Feiras Organicas e
Agroecolégicas. As principais recomenda-
¢Oes sdo apresentadas a seguir distribui-

das, nos seguintes temas:

Informacdo e conhecimento;
Gestdo das feiras e acesso a mercados;

Ambiente regulatério e;

Sensibilizacdo dos consumidores.

Ampliar o conhecimento sobre
sistemas de producgdo organicos,

certificacdo e gestdo das feiras;

Realizar capacitacdes e atualiza¢des
periddicas sobre garantias de

conformidade organica e SPG;

Realizar capacitacdes, intercambios
e treinamentos em gestdo

dos empreendimentos.



GESTAO DAS FEIRAS E ACESSO A MERCADOS

@ Articular parcerias com o poder
publico, sociedade civil e iniciativa
privada para o fortalecimento de
feiras: locais apropriados, estrutura,
divulgacao, espacos de convivéncia,
entre outras estratégias;

@ Aumentaro tempo de funcionamento
das feiras e estimular o aumento
da diversidade de produtos

da sociobiodiversidade;

@ Aumentar a capacidade de

beneficiamento e oferta de produtos

AMBIENTE REGULATORIO
@

@ Criar regras mais adequadas para
a certificacdo organica de produtos

do extrativismo sustentavel;

@ Criar regras para garantia de
conformidade organica para o

pirarucu de manejo sustentavel;

SENSIBILIZACAO DOS CONSUMIDORES
@

@ rortalecer marcas, selos e

imagens das redes organicas;

Realizar campanhas com uso

de redes sociais, internet, etc;

Desconstruir a ideia de que orgénicos
sdo caros com foco na sua relacao
com a salide, o meio ambiente e a
qualidade de vida;

com valor agregado (geléias, mel,
farinhas, sucos, polpas, paes, etc);

Construir espacos de didlogo capazes
de aproximar consumidores (exemplo:
associagdes de bairro), organizadores
e produtores das feiras, buscando
solucdes para a sua melhoria e

para atrair novos consumidores;

As OCSs devem avaliar as oportunidades
de criacdo de OPAGs, visando o
acesso a outros mercados, e ndo

s6 feiras e compras publicas.

Construir planos estaduais de
producdo organica e agroecologia;
Articular uma parceria com a
Anvisa, com base na RDC 49', para
aumentar a oferta de produtos
processados nas feiras.

Fortalecer a divulgacdo das feiras
organicas e da qualidade dos
produtos e sua procedéncia;

Apoiar as vendas diretas e CSA%

Aproveitar melhor a plataforma
gastron6mica para a divulgacao
de produtos organicos, a partir
de parceria com restaurantes,

chefs de cozinha, entre outros.

" A RDC49/2013 é uma norma que vem dispor sobre a regularizacéo para o exercicio de atividade de interesse sanitario
do microempreendedor individual, do empreendimento familiar rural e do empreendimento econémico solidario.
2 CSA é um modelo de um trabalho conjunto entre produtores de alimentos organicos e consumidores
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ELABORAGAO DA DEUTSCHE GESELLSCHAFT FUR INTERNAZIONALE
ZUSAMMENARBEIT (GIZ) GMBH, COM O APOIO DO CONSORCIO
ECO CONSULT SEPP & BUSACKER PARTNERSCHAFT E IPAM
AMAZONIA, EM COLABORAGCAO TECNICA COM O MINISTERIO DA
AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO (MAPA) DO BRASIL.
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4
cooperagio

alema g I Z

CEUTSCHE ZUSAMMENARBEIT

PATRIA AMADA

Projets MINISTERIO DA
MERCADOS VERDES e AGRICULTURA, PECUARIA ’
CONSUMO SUSTENTAVEL EABASTECIMENTO el ngAr[SD (IRI.'L

ECO Consult

A ECO Consult é uma empresa alemd, fundada em 1992, reconhecida pelo trabalho
de assessoria técnica independente para o desenvolvimento sustentdvel nos campos
ambiental e social, com atuagio em mais de 80 paises, especialmente paises da Africa,
Asia, América Latina e Europa. Oferece servicos integrados de assessoria nas seguintes
areas: manejo sustentdvel e conservacdo de recursos naturais considerando a adaptacdo
as mudancas climaticas e estratégias de mitigacao, bioenergia e reducdo da pobreza,
desenvolvimento rural, bem como a educacdo e a reforma administrativa e legislativa.

QCO“COMJ&.COM
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IPAM

Amazonia

0 IPAM é uma organizagdo ndo governamental brasileira que atua na Amazonia ha 24 anos, sendo
reconhecida pela qualidade e relevancia de suas atividades de pesquisa, extensdo e educagdo.
O IPAM mantém ao longo de sua histéria o compromisso de gerar informacdes cientificas,
formar recursos humanos e contribuir para politicas publicas que sirvam de base para um
desenvolvimento sustentdvel para a Amazonia. Mais especificamente, as agdes do IPAM estdo
voltadas para a preservacdo das fun¢des dos ecossistemas florestais amazonicos, a recuperagdo
de paisagens degradadas, a busca por economias sustentdveis e ao combate a injustica social.
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http://eco-consult.com
http://ipam.org.br
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